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GOD VINTER alla MS-skoterskor och lakare i Sverige!

Det finns idag ca 1322 patienter som nagon gang startat behandling med Tysabri utspritt pa 42 kliniker i Sverige. Av dessa har
ca 169 patienter valt att avsluta behandlingen ndgon gang. Ca 556 st patienter har behandlats med Tysabri i mer &n 2 ar.

Nya kliniker i Sverige som startat upp med Tysabri sedan april 2010 &r; Pited, Ystad, Ludvika, Nykdping och Trelleborg.

| véarlden har ca 71 400 patienter fatt minst 1 dos av Tysabri sedan lanseringen i Juni 2006.

Om ni har fragor eller behover hjalp med nya MS-registret sa tveka inte att hora av er! Ring eller maila mig eller kontakta MS-

registrets anvandarsupport/Karin Lycke pa 08-524 874 45.

Det ar av stort varde att MS-registret blir korrekt ifyllt och kontinuerligt uppdaterat eftersom det &r dessa data som utgér

grunden till de rapporter som visar langsiktiga fordelar samt risker med behandlingen.

STORT TACK for era insatser till detta!

Att tinka pa vid uppdatering av MS-reqistret

Skriv in insattdatum.
Insattdatum = det datum patienten fick sin férsta dos av Tysabri.

Skicka in IMSE samtyckesformuléaret for forskningsblodprover.

Formularet maste undertecknas av patienten innan behandlingen startar. Skicka samtycket
till KI Biobank tillsammans med forskningsblodprover och manad noll remisser. Alternativt
kan det postas i efterhand till IMSE-projektet.

Registrera samtyckesformuléaret for MS-registret.
| MS-registret ska det registreras att patienten givit sitt samtycke till att bli registrerad i MS-
registret (ligger under "Patientdata” - "Basdata”).

Registrera EDSS, SDMT, MSIS-29 och eventuella skov.
Mycket viktigt ar att alla varden och datum for dessa registreras sa snart de ar genomférda.
Detta &r nddvandigt for att vi i framtiden ska kunna utvéardera behandlingens effekt vid MS.

Uppdatera tidigare behandlingar samt att Tysabri 4r pagéende behandling.
Se till att tidigare behandling har ett datum for utsattning. OBS! Har patienten ingen
behandling ska detta ocksa registreras med datum som behandling "No treatment”.

Vid hemolys av vissa blodprover.

| vissa fall kommer jag be er att ta om blodprover vid nasta patientbesdk. En ny remiss for
detta kommer jag att skicka ut till er innan patienten kommer for sitt nésta besok.
Anledningen till detta &r att vissa biomarkdrer inte kan analyseras korrekt vid hemolys.

GRAVIDITET - avslut och aterinséttning.

De blodprover som togs innan patienten blev gravid behdver EJ tas om igen.
Vid aterinsattning efter graviditeten ska nastkommande prov i ordningen tas.
Hor géarna av er om ni har frgor vid dessa tillfallen!

GLOM EJ att rapportera in eventuell biverkan.
Ga in pa fliken "Biverkan” och f6lj anvisningarna sa skickas biverkningsrapporten direkt till
Lakemedelsverket.

Neutraliserande antikroppsprov (NAB) efter manad 24.

Inga regelbundna NAB-tester &r rekommenderade att tas pa Tysabripatienter efter manad
24, UNDANTAG ar om man ser man tecken pa progredierande sjukdom (framst i form av
skov) -> da ska ett nytt NAB-test tas.

Progressiv multifokal
leukoencefalopati (PML) fall i
varlden (t.o.m. OKTOBER 2010);

- Efter Tysabri lanserats har 70 fall
av PML fall intraffat; 37 fall i EU, 29
fall i USA och 4 fall i resten av
varlden

-> 14 st (20%) av dessa har dott
och 56 st har dverlevt (80%)

- Sverige har haft 3 fall av PML.
Ingen har dott.

- Risken att utveckla PML forefaller
o6ka med behandlingsdurationen
dvs. efter 24 manader. Idag ar
risken 0,9/1000 .

Hur risken for PML ser ut efter 36
manaders behandling ar idag
okant.
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Projektkoordinator
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Karolinska Institutet,
Institutionen for klinisk
neurovetenskap
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Institutet for miljomedicin (IMM)
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Tel: 08-524 875 64



Bildtext som
beskriver bilden.

”Fanga lasarens
intresse genom
att placera en
intressant
mening eller ett
citat fran
artikeln har”.
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Nyhetsrubrik pa insidan

Den har artikeln rymmer
150—200 ord.

En fordel med att anvanda
nyhetsbrevet som ett
verktyg till att sprida
reklam &r att du kan
ateranvanda innehall fran
annat marknadsmaterial
som pressmeddelanden,
marknadsstudier och
rapporter.

Aven om det framsta mélet
med att distribuera ett

nyhetsbrev &r att sélja
produkter eller tjéanster, ar
nyckeln till ett lyckat
nyhetsbrev att innehallet ar
anvandbart for lasaren.

Ett bra satt att lagga till
anvandbart innehall i
nyhetsbrevet ar att utveckla
och skriva egna artiklar
eller inkludera en kalender
med kommande evenemang
eller specialerbjudanden av
nya produkter.

Nyhetsrubrik pa insidan

Den har artikeln rymmer
100-150 ord.

De typer avamnen som kan
behandlas i nyhetsbrev ar
praktiskt taget oandliga. Du
kan véalja amnen som
fokuserar pa ledande
teknologier eller
innovationer inom ditt
omrade.

Du kan @ven notera trender
inom affarsliv och ekonomi,
eller gora forutsagelser for
kunder.

Om nyhetsbrevet
distribueras internt, kan du
kommentera nya
procedurer eller
forbattringar i arbetssatt.
Forsaljningssiffrorna visar
att verksamheten vaxer.

Nyhetsrubrik pa insidan

Den har artikeln rymmer 75
—125 ord.

En viktig del av att skapa
innehall i nyhetsbrevet ar
att vélja bilder eller grafik.

Téank igenom om bilden
stoder eller framhaver det
du vill ha sagt i
nyhetsbrevet. Undvik att

Sida 2

vélja bilder som visas
utanfor ett ssmmanhang.

I Microsoft Publisher kan
du vélja bland tusentals
clipart-bilder och importera
dem till nyhetsbrevet. Det
finns &ven flera verktyg som
du kan anvanda nér du ritar
former och symboler.

Du kan aven stka efter
artiklar genom att ansluta
till WWW. Du kan skriva
om manga olika @amnen
men skriv inte alltfér langa
artiklar.

En stor del av det material
som du inkluderar i ett
nyhetsbrev kan aven
anvandas pa webbplatsen. |
Microsoft Publisher kan du
enkelt konvertera
nyhetsbrevet till en
webbpublikation. Sa nar du

I en del nyhetsbrev finns en
spalt som uppdateras i varje
nummer, texen
radgivningsspalt, en
bokrecension, ett brev fran
statsministern eller en
tidningsledare. Du kan aven
profilera nyanstallda, de
viktigaste kunderna eller
leverantorerna.

Nar du har valt en bild,
placerar du den néra
artikeln. Se till att du
placerar bildrubriken nara
bilden.
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Skriv ditt motto har.

Kl ITMM

Adressrad 1 for Foretag 1
Adressrad 2
Adressrad 3

Telefon: 00-00 00 00
Fax: 00-00 00 00
E-post: namn@example.com

Bildtext som
beskriver bilden.

A

Organisation

Har kan du kort beskriva organisationen. Beskrivningen kan omfatta syftet med organisationen,
nar den startades och ndgot om dess mal och historia. Du kan ocksa inkludera en kort lista 6ver
produkter, tjanster eller de program som organisationen erbjuder, det geografiska omrade det
tacker (t ex vastra USA eller Europa), och en profil pa typer av kunder eller medlemmar.

Det kan aven vara anvandbart att inkludera ett kontaktnamn for lasare som vill ha mer

information om organisationen.

Vi finns pa nétet!

exempel.microso
ft.se

Nyhetsrubrik pa baksidan

Den har artikeln rymmer
175—225 ord.

Om nyhetsbrevet ar vikt och
har skickats, visas artikeln
pa baksidan. Sa det &r en
god idé att gora den lattlast.

Med en frage- och
svarssession fangar du
snabbt lasarens
uppmarksamhet. Du kan
antingen sammanstélla
fragor som du har fatt
sedan den senaste utgavan
eller summera nagra
allmanna fragor som ofta
stalls om din organisation.

Ge nyhetsbrevet en
personlig touch genom att

inkludera en lista med
namn och titlar pa chefer i
organisationen. Om
organisationen ar liten kan
du ta upp alla anstéllda i
listan.

Om du har priser pa
standardprodukter eller
tjanster, kan du inkludera
en lista med dem héar. Du
kanske vill hanvisa lasare
till ndgon annan typ av

kommunikation som du har

skapat for organisationen.

Du kan éven anvanda det
har utrymmet om du vill
paminna lasare att de ska
notera aterkommande

evenemang i sina kalendrar,
t ex frukostméten for
leverantdrer den tredje
tisdagen i varje manad eller
halvarsvisa
vélgorenhetsauktioner.

Om det finns plats ar det
héar en bra plats att infoga
en clipart-bild eller andra
bilder.



